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[Time:3.00 Hrs] [ Marks:100 ] 

Please check whether you have got the right question paper. 

N.B: 1. All question are compulsory. 

2. Figures to the right indicate full marks. 

3. Students answering in the regional language should refer in case of 

doubt to the main text of the paper in English. 

 

Q.1 

 

 A) Fill in the blanks with appropriate options. ( Any 10 )                                         

    1) ___________ advertising are ecofriendly & easy to recycle. 

( a) Television, b) Radio, c) Newspaper, d)Social media ) 

    2) ___________ medium uses human being to display an advertisement. 

( a) Sandwich man, b) Hoardings, c) Skywriting d) Skype) 

    3) The goal of media research is to understand _____________ audience. 

( a)Target, b) Media, c)Rural, d) Urban ) 

    4) _______________ shows the rate at which new buyers enter the market. 

( a)Sellers Turnover, c) Buyers Turnover, c)Media  d) Sales Turnover ) 

    5) The first phase of any media plan is the initial _________. 

(a)  Market Analysis, b) Market Opportunity, c) Market Risk d) Market Strength) 

    6) Nielsen Media Research headquarter in _________ city. 

( a)Mumbai, b)New York,  c) Pune d) Delhi) 

    7) The _____________ continues to inform & guide the work. 

( a) Creative brief, b)  Illumination, c) Incubation d) Orientation) 

    8) ____________ is the quality of long lasting. 

( a) Durability, b) Perishability,  c)Buying motive d) long live ) 

    9) ____________ is a form of advertising uses famous personalities. 

( a)  Expertise, b) Endorsement, c)USP d) Market) 
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    10) ______________ Copywriting involves deeper creative skills & technical 

competence. 

( a) Sales, b) Marketing, c) Content d) Packaging ) 

    11) A Copywriter & art director work together to develop _____________. 

( a)  Storyboard, b) Script, c)  Creative brief  d) Notes ) 

    12) ______________ are implies testing, advertising message before it is sent 

to specific media. 

( a)  Pre test,b)  Post test, c) Marketing d) Research & Development ) 

 B) State whether the following statements are True or False.. ( Any 10 )              

    1) Newspapers have the shortest life. 

    2) Television & radio are the most well-known print media. 

    3) Internet advertising has the power to connect millions of people from around 

the world. 

    4) The organization improve their sales without the help of promotion mix. 

    5) Media planning helps to finalize the frequency of advertisement. 

    6) The budget decision are usually taken by the top management. 

    7) One cannot register a Signature as a Trademark. 

    8) Rational appeals are generally customer oriented. 

    9) Observation is important techniques of Visualization. 

    10) Technical copywriting does not require specific education in a field. 

    11) Advertisement uses popular music to make a long lasting impression on viewer. 

    12) Lifestyle does not show the status of the customer through product. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

10 

Q.2  Answer the Following. ( Any 02 )                                                                                  

    1) Define Newspaper Advertising & Explain its Disadvantages. 

15 
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    2) What is Internet Advertising? & Explain its Advantages. 

    3) Define Media Research & Explain its importance.  

Q.3  Answer the Following. ( Any 02 )                                                                                  

    1) Explain Communication objectives briefly. 

    2) What is DAGMAR Model? & Explain its Process. 

    3) Define Media Planning & Explain its Process. 

15 

Q.4  Answer the Following. ( Any 02 )                                                                                  

    1) Explain in detail the step of preparing Creative brief. 

    2) Explain in detail the elements of techniques of Visualization. 

    3) Define High Involvement Product & briefly explain its features. 

15 

Q.5  Answer the Following, (Any 02 )                                                                                   

    1) Explain in brief Elements of Copy. 

    2) Distinguish between Pre test & Post test. 

    3) Explain in brief Execution Style of Broadcasting Ads. 

15 

Q.6  Write a Short Note on. ( Any 04 )                                                                                   

    1) Creative Brief 

    2) Advertising Budget 

    3) Functions of ABC 

    4) Doordarshan Code 

    5) Advantages of Television Advertising 

    6) Types of Outdoor Advertising 
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 [वेळ: ३:०० तास] [ गुण:१00 ] 

                  कृपया तुम्हाला योग्य प्रश्नपत्रिका त्रिळाली आहे का ते तपासा. 

सूचना:  १ सवव प्रश्न अत्रनवायव आहेत. 

 २ उजवीकडील आकडे पूणव गुण दर्ववतात. 

  3. प्रादेत्रर्क भाषेत उत्तर देणाऱ्या त्रवद्यार्थ्ाांनी रं्का असल्यास पेपरच्या 

िुख्य िजकुराचा इंग्रजीिधे्य संदभव द्यावा. 
 

प्र.१  अ) योग्य पययाययांसह रिक्त जयगय भिय. (कोणतेही 10) 

1) ___________ जात्रहराती इको फ्रें डली आत्रण ररसायकल करणे सोपे आहे. 

(अ) दूरदर्वन, ब) रेत्रडओ, क) वृत्तपि, ड) सोर्ल िीत्रडया) 

  2) ___________ िाध्यि जात्रहरात प्रदत्रर्वत करण्यासाठी िाणसाचा वापर करते. 

(अ) सँडत्रवच िॅन, ब) होत्रडांग्ज, क) स्कायरायत्र ंग ड) स्काईप) 

 3) िाध्यि संर्ोधनाचे उत्रिष्ट ____________ पे्रक्षकांना सिजून घेणे आहे. 

(अ)लक्ष्य, ब) िाध्यि, क)ग्रािीण, ड) र्हरी) 

4) _______________ नवीन खरेदीदार ज्या दराने बाजारात प्रवेर् करतात ते 

दर्वत्रवते. 

(अ)त्रवके्रत्ांची उलाढाल, c) खरेदीदारांची उलाढाल, c) िीत्रडया d) त्रवक्री उलाढाल) 

5) कोणत्ाही िाध्यि योजनेचा पत्रहला  प्पा हा प्रारंत्रभक _________ असतो. 

(a) बाजार त्रवश्लेषण, b) बाजार संधी, c) बाजार जोखीि d) बाजाराची ताकद) 

 6) त्रनल्सन िीत्रडया ररसचवचे िुख्यालय _________ र्हरात आहे. 

(अ)िंुबई, ब)नू्ययॉकव , क) पुणे ड) त्रदल्ली) 

 7) ____________ कािाची िात्रहती देणे आत्रण िागवदर्वन करणे सुरू ठेवते. 

(अ) सजवनर्ील संत्रक्षप्त, ब) प्रदीपन, क) उष्मायन ड) अत्रभिुखता) 

8) ____________ ही दीघवकाळ त्र कणारी गुणवत्ता आहे. 

(अ) त्र काऊपणा, ब) नार्वंतपणा, क) खरेदीचा हेतू ड) दीघावयुष्य) 

9) ____________ प्रत्रसद्ध व्यक्तिित्त्ांचा वापर केलेला जात्रहरातीचा एक प्रकार 

आहे. 

(a) कौर्ल्य, b) सिर्वन, c) USP d) बाजार) 

10) ______________ कॉपीरायत्र ंगिधे्य सखोल सजवनर्ील कौर्ल्ये आत्रण 

तांत्रिक क्षिता यांचा सिावेर् होतो. 

(अ) त्रवक्री, ब) त्रवपणन, क) सािग्री ड) पॅकेत्रजंग) 

11) कॉपी राय र आत्रण कला त्रदग्दर्वक _____________ त्रवकत्रसत करण्यासाठी 

एकि काि करतात. 

१० 
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(अ) स्टोरीबोडव, ब) क्तिप्ट, क) त्रक्रएत्र व्ह ब्रीफ डी) नो ्स) 

१२) ______________ म्हणजे चाचणी, जात्रहरात संदेर् पाठवण्यापूवी 

त्रवत्रर्ष्ट िाध्यिांना. 

(अ) पूवव चाचणी, ब) पोस्ट चाचणी, क) त्रवपणन ड) संर्ोधन आत्रण त्रवकास) 

 
 

ब) खयलील विधयने सत्य आहेत की असत्य आहेत ते सयांगय.. (कोणतेही १०)  

१) वृत्तपिांचे आयुष्य सवावत किी असते. 

२)  ेत्रलक्तव्हजन आत्रण रेत्रडओ हे सवावत प्रत्रसद्ध िुत्रित िाध्यि आहेत. 

3) इं रने  जात्रहरातीिंधे्य आजूबाजूच्या लाखो लोकांना जोडण्याची ताकद आहे जग. 

4) संस्र्ा प्रिोर्न त्रिक्सच्या िदतीत्रर्वाय त्ांची त्रवक्री सुधारते. 

5) िाध्यि त्रनयोजन जात्रहरातीचंी वारंवारता त्रनक्तश्चत करण्यास िदत करते. 

6) बजे चे त्रनणवय सहसा उच्च व्यवस्र्ापनाद्वारे घेतले जातात. 

७)  ीडिाकव  म्हणून स्वाक्षरी नोदंवता येत नाही. 

8) तकव रु्द्ध अपील सािान्यतः  ग्राहकात्रभिुख असतात. 

९) त्रनरीक्षण हे क्तव्हजु्यअलायझेर्नचे िहत्त्ाचे तंि आहे. 

10) तांत्रिक कॉपीरायत्र ंगला एखाद्या के्षिातील त्रवत्रर्ष्ट त्रर्क्षणाची आवश्यकता नसते. 

11) दर्वकांवर दीघवकाळ छाप पाडण्यासाठी जात्रहरात लोकत्रप्रय संगीताचा वापर करते. 

12) जीवनरै्ली उत्पादनाद्वारे ग्राहकाची क्तस्र्ती दर्ववत नाही. 

 

 
 
 
 
 
 
 

१० 

प्र.२  खालील उत्तर द्या. (कोणतेही ०२)  

1) वतविानपिातील जात्रहरातीचंी व्याख्या करा आत्रण त्ाचे तो े स्पष्ट करा. 

2) इं रने  जात्रहरात म्हणजे काय? त्ाचे फायदे सिजावून सांगा. 

3) िाध्यि संर्ोधन पररभात्रषत करा आत्रण त्ाचे िहत्त् स्पष्ट करा. 

 

१५ 

प्र.३  खालील उत्तर द्या. (कोणतेही ०२)  

1) संपे्रषणाची उत्रिषे्ट र्ोडक्यात स्पष्ट करा. 

2) DAGMAR िॉडेल म्हणजे काय? त्ाची प्रत्रक्रया सिजावून सांगा. 

3) िीत्रडया पॅ्लत्रनंग पररभात्रषत करा आत्रण त्ाची प्रत्रक्रया स्पष्ट करा. 

 

१५ 

प्र.४  खालील उत्तर द्या. (कोणतेही ०२)  

1) त्रक्रएव्ह ब्रीफ तयार करण्याच्या चरणाचे तपर्ीलवार वणवन करा. 

2) क्तव्हजु्यअलायझेर्न तंिाच्या घ कांचे तपर्ीलवार वणवन करा. 

3) उच्च सहभाग उत्पादनाची व्याख्या करा आत्रण त्ाची वैत्रर्ष्ट्ये र्ोडक्यात स्पष्ट करा. 

 

१५ 

प्र.५  खालील उत्तर द्या, (कोणतेही ०२)  

1) कॉपीचे घ क र्ोडक्यात स्पष्ट करा. 

१५ 
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२) पूवव चाचणी आत्रण उत्तर चाचणी यातील फरक करा. 

3) ब्रॉडकाक्तसं्टग जात्रहरातीचंी र्ोडक्यात अंिलबजावणी रै्ली स्पष्ट करा. 

 

प्र.६    ीपां त्रलहा. (कोणतेही ०४)  

    1) त्रक्रएत्र व्ह ब्रीफ 

    2) जात्रहरात बजे  

    3) ABC ची काये 

    4) दूरदर्वन कोड 

    5) दूरदर्वन जात्रहरातीचें फायदे 

    6) िैदानी जात्रहरातीचे प्रकार 

२० 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Paper / Subject Code: UAADV401 / Advertising Paper- II (Creativity and Research in Advertising)

X0279Y878C50X0279Y878C50X0279Y878C50X0279Y878C50


